
Direk ~ k • rn v1a 

Di sl ribuli ons koslnader for Iidningar, 
ridskrifler och reklammall:rial blir alii 
hb& re . For tidning>bramchen ar della 
en kalla Iill oro, intaklerna forefaller 
knappas l oka i samma hoga lempo . 
Och om nya elektroniska medier so m 
t ex teledata skulle ta over delar av tid­
ningarnas annonsering - eftertntan­
non,erna har namnls so m exempel i 
di skussionen - blir situationen knap­
past battre for dem. Tidningarna le\er 
ju i dag i hog grad pa annomi nra kier­
na. 

N)'·a former 
for informatio n 

Teledala och text-TV firm s ann u inte i 
praktiken. Men prov pagar i olika fo r­
me r. Man beraknar al l narmare 7 000 
text- TV -apparaler firllls ulc blan d 
'' CJJ< ka komumcnlc r f n, plus ct t 
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hundrata l med mojlighel att anvanda 
a\-Cil tel eda ta. Da rmed kan ell inte 
ringa anral personer ta emot text och 
bildcr via bade eter och telefontrad. 
Och antalet salda text-TV-mottagare 
antas bli atmin stone fordubblat, kan­
ske tredubblat, fore arets slut. En text­
TV-appara t koqar i dag cirka I 000 
kronor mer an en 1·an lig TV. Teledata­
rn oj lighet Jagger f n pa ytterligare en 
tu<-enlapp. ;\len dessa priser ar sjun­
kand e. 

Fransrn annen tar red an fr am teleda­
tatermina ler for allmant bruk, dar hcla 
apparaten avses kunna sa lj as for kan­
ske I 000 kronor, alit i ett. Vi far se 
1ad mar knadsprisct blir till slut. 

Hem fax 

Fah im ilapparater - dar informatio ­
ncn fa st.'> pa papper - har hirtills 1ar ir 

dyra och komrli cerade bade till upp­
byggnad och undcrhall. Men billigarc 
appararer ar pa 1ag. Bade i Japan och i 
Frankri ke arbetar man intemi1·t med 
s k folkfax, ~>armed man da menar bil­
liga fa\ appa rater for t ex hembruk. 
1\lan tan ker sig A4-format pa pappe­
ret, S1art-1itt enbart, men rned mojlig­
het till gra ~ kala. En sadan enhet skulle 
0111 nag ra ar kun na saljas for cir ka 
2 000 kr onor . 

Folk fax eller hem fax - spra k br u ket 
"'arierar men samma sa k avses. Det ar 
alltsa sma mottagare av information 
pa rapper, i format 50111 en gramm o­
fon ungefa r. Aven sa nd ning av pap­
pcr::.informati on blir mojlig . 

;'v! an koppla r in faxcn pa tekfonna­
tet, d1 s man ring er upp den data bas, 
eller den s k infornla tiomln·erantor, 
so m har nagot loc kande att erbjuda . 
Apparater som <. j aha ringer upp finns 
inle an, men komm er kan<-ke <.a sma­
ningom. Genom att telefonnal el an-
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\and'. blir fa\en inger an nat an en re­
ledararerm inal <;om arbetar med pap­
per,bunden information. Flera andra 
t ~per a' teledatatcrmina ler finn s ju. 

En hemfa\ kan ock sa ta emot eter­
sa nda uprgifte r , r e.\ \ia text-TV, men 
dar ar de r ra kti<J.;a och ano\arsm a~s iga 

mojlig heterna me r begransad e an i te­
ledara . 

Reklamfragan 

I nom In forma t ionsteknologi ut redning­
en overvager man f n om rek lam kan 
bli tilla ten i tel edata. Ju st nu ar det for­
bjudet till allma nheten. Sk ulle sa bli 
faller att t ex sa kallad "uppsokan de 
reklam" tillat s lagligt kan hemfax fa 
en intressant anvandning. 

Man kan tanka sig faxreklam bade 
separat och i samverkan med andra 
medier. " Om du ringer telefonnum­
mer X, sa far Du ett specialerbjuda n­
de. Viii Du ha mer information, skriv 
ett brev till firma NN. " Pappersbun d­
na kata loger kan innehalla referenser 
av denna eller likn ande typ. 

Faxreklam blir begransad i omfang, 
kon surnentens papperskostnad m m 
far inte bli avskrackande hog. Det 
maste oc ksa vara tekn skt enkelt a rt be­
sta lla fram der aktuella materialet. 

Prenumera ti onen och andra perio­
d i~ka avta l kan kan ske underlarta kon­
takten mellan producent och kon su­
ment. 

Nar kan detta komma ? 

Antalet hemfaxar bor naturligtvis vara 
over en viss miniminid for at t ett ut­
bud ska erbjudas pa marknaden . Det 
ar annu osaker t med vilket tempo fax­
aprarater kan komma art bli efte rfra ­
ga de. 

Hur skulle dagen s ann onsmedier pa­
verka~? 

\.1ed hemfax overflytta s en he] del 
km rn ader fran producen t til l kons u­
ment , di stributio n, tryckning ow . 
Kommer k on~umentcn ar t aL·certera 
dct uta n \idarc? Kan mcdiet bli a ttra k­
tivt? 

Det vCl ingen an . 
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