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'D ebatten i DN om mangfal~ i 
etern via en no~d isk '-Tv -satelli t . · 
faster pa ett valgorande satt upp­
marksamhet pa det nya kulturpo­
Jiti ska !iiget. Bade Jan-Erik Wik-

. strom ocH' Bert Levin konstaterar 
· att · ett okat utbud ger iikad · frihet, 

och inte tviirtom. 
Vid ett Japanbeso~ fo r en ko rt 

tid sedan fick jag ett intressant 
erfarenhetsmaterial ! detta J>am­
manhang. Det galler Tama New 
Town. strax utanfor Tokyo. da_r 
man i nagra Ar har provat att 
komplettera TV -programmen med 
tvl!vagsteletjanster av informativ 
art . F ormedlingen . til l hem men 
sker via ka bel. Del g~iller lokaliu­
formation. en hemtidning (sorr. 
tryclt s i en liten appara t bredvi d 
TV-n ) , elektroniska brev. sti llbil­
der m m . Den okade valmojlighe­
ten upple,·s hiir k lart pos itivt. Det 
konstate ras visserligen mattlig er.­
tus iasm fran tittarna fo r en expan­
derad fi lmtjanst ( av typ request 
TV >. men intresset okar for mer 
kva!ifi cerade och delt.agandP kom- ' 
munikationsform er. Man viii vara 
med , hel l enkel t, snarare an att 
bara se pa. 

Konsumentyalet 
Detta ii.r ett steg pl! viigen till 

verkligt mediedeltagande . I Tama 
provas iinnu ganska enkla former 
for dialog. Vern har gjort . . ? Vill 
du Jiira dig att .. ? Var kan jag fa 
reds pa . . ? Mer raffinerade sy­
stem okar fo rmodligen den tndivi­
duella motivationen. Det finns I 
al!a fall inga erfarenheter som 
motsager delta . Medielittera turen 
har bOrjat behandla dessa ting pa 
allvar . Det galler alit mindre 
kabel-TV, anvand i rundrad iomil­
jo. som ofta anses for d'yr jamfort 

_; med utbytet , I stallet utgAr man 
· fran vad medborgarna viii ha for 

information. Det finns intressanta 
konsumentron om delta i Kochen/ 
Donohue: " Information for the 
community" ·(ALA. Chicago 
1 ~76 ) I det d agliga informations-
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Tva viigstelctjiinster a,· in­
formativ art bor kunna ge 
•neclborgarna iikad \'alfrihet i 
informationssamhiillet, anser 
fil lie Tomas Ohlin. StoCk­
holm . 

princip etablera sandare : . foreniri­
ga r. medborgargrupper. foretag 
m m. Den genuina · valfriheten 
narmar sig konsumenten med 
verklig moj lighet till utbildning. 
kultur och avkoppling. Pa manga 
hall har man fo rstatt a tt delta ar 
en dra!Jlati sk utveckling. som fak­
ti skt kan vara hiir redan o,m nagra 
llr. F ore TV -satelliten, !llltsa . 
Kostnaden blir mattl!g: investe­
ring l sandare ror i forsta hand 
framsta llning av lntressanta pro­
gram som kan koras pa n agon 
marknadstillganglig datacentra 1. 
P lus marknadsforing av dessa 
tjanstE.' r . 

Pa ' konsumentsidan kriivs en 
till sats till TV -n, som sa smaning­
om antag ligen byggs in i sjiih'a 
apparaten . Nilgra hundralappar 

-kan det bli tal om vid ti llrackllb 
se riestorlek . plus telefon/ datakost­
naden. som beror pa hur ofta man 
anv~nder syslemet. Det ar klart 
billigare . an steget friln svartvit 
tiU farg-TV. Men ar -cletta aterigen 
ett medium for den penningstarka 
och upplysta eli ten? Ja , kansrt e 
inledningsvis. Men om det sands 
for medborgarna vik t ig samhall s­
info rmation i systemet sa kan en 
stat Jig su bventionering diskuteras. 
Man far p rova olika taxesystem 
for a'tt kunna na ut till sa manga 
manniskor som mojligt. Det ar 
dock uppenbart att det finns en 
he! del att fundera vidare pA ha r 
om ansvar. upphovsratt. hur vi 
ska kunna motverka koncentration 
i utbudet ·m m. 

Det ii.r naturligtvis kring den 
okade valfriheten i_ .· informations­
samhiillet som debatten bor rora 
sig. Och inte om' skygglappar i 
medieutbudet. TOMAS OHLIN 
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ten upplevs hiir k lart positivi. Det 
konstateras vi sserligen mattlig er.­
tusiasm fn'in tittarna fo r en expan­
derad filmtjiinst (av typ request 
TV l . men intresset iikar for mer , 
kvaliflcerade och deltBgande kom­
munikationsform er . Man \'ill vara 
med . belt enkelt. snara re an att 
bara se pa. 

Konsument valet 
Delta iir ett steg pa viigen till 

verkligt mediedeltagande . I Tama 
provas annu ganska enkla former 
for dialog. Vern har gjort . . ? Viii 
du lara d ig att .. ? Var kBn jag fA 
reda pa .. ! Mer raffinerade sy­
stem okar formodligen den indivi­
duella motivationen. Det finns i 
alia fall inga erfarenheter som 
motsiiger detta . Medielitteraturen 
har biirjat behandla dessa ting pa 

. allvar. Det galler alit mindre 
kabel-TV. anviind i rundradiomil­
jo, som ofta anses for d.yr iamfi:irt 

l med utbytet. I stii llet utgAr man 
' frAn vad medborgarna viii ha for 

informatio n . Det finns intressanta 
.,.. konsumentrOn om detta i Kochen/ 

Donohue: "Information for the 
communi ty" (ALA, Chicago 
1976 ). I det dagliga informations­
behove( for gemene man priorite­
ras hiir konsurnentinformation. ut­
bi!dning. hiilsoupplysrjing och Jo­
kal niirinformatioJl . :_ Forstriielse 
kommer en bra bit ner pa listan. 
Niir man verkligen far viilja sjiilv, 
alltsa . D et iir tiinkviirt f'or vAr 
svenska medieplanering. 

I de; ta medieperspektiv ar en 
nordisk TV-satellit ·enbart ett 

, t.rappsteg. Vi fAr sju i stiillet for 
tva program att viilja mellan . 

En intressant utveclding kom­
plette rar denna b ild ,: I England 
har sedan ett par ar e jorts forsok 
med att koppla ih op TV-apparaten 
och telefonen i hemmen . P a sa 
sat( mojliggors i:iverforing 8 \ ' p ro­
gram pa telefonnatet. Viewdata 
kallar man syste met, eller teledata 
pa svenska . Hiir kan konsurnenten 
viilja mellan manga olika program .­
I forsta biirjan med text och 
stillbilder. liingre fram -8ven med 
rorliga bilder. All moj lig informa­
t ion kim bli aktuell : kortnyheter. 
sportresulta t. resemojligheter, kon- -
surnentupplysning. erbetstillfiillen , 
meddelanden , forstroelse och myc­
ket annat. 

Miirkligt nag kriiver det.ta nya 
medium inte ails investeringar av 
satellitformat. Det iir tviirtom bil­
ligt . Manga intressenter kan 

kan det bli tal om vid tillrikklih 
seriestorlek . plus telefonl datakost­
naden. som beror pa h ur ofta man 
anvii nder systemet. Del .iir k lart 
b il liga re an stege t fran svanvit 
till fiirg-TV . Men ar -detta :herige n 
t> tt med ium for den penningst arka 
och uppl ysta eli ten? Ja, kansl';; e 
inledningsvis . Men om det sands 
for medborgarna vik t ig samhiill s­
information 1 systemet sa kan en 
statlig subventionering disk u teras. 
Man far p rova olika taxesystem 
for a'tt kunna nA ut till sA mflnga 
miinniskor som ::nojligt. Det ar 
dock uppenbart att -det finns en 
he! del att funde ra vidarc pa ha r 
om ansvar . upphovsr iitt. hur vi 
ska kunna motverka k oncentration 
i utbudet -m m. 

Det iir naturligtvis kring den 
okade valfriheten i -informations­
samhii llet sam debatten bor rora 
sig. Och inte .om' skygglappar i 
medieutbudet. TOMAS OHLIN 


